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EL CONCEPTO DE “PRESENCIA TURISTICA”

El turismo es un motor basico de actividad econdmica en nuestro pais, y un
sector en el que continuamente aparecen iniciativas nuevas. Interesa, por tanto,
en numerosos negocios, conocer donde se mueven, qué visitan, dénde
compran y se hospedan los turistas.

Esta necesidad tradicionalmente se ha abordado con estudios con una
granularidad geografica excesivamente grande —CCAA, provincia, municipio...-
. Por otro lado, los operadores de telefonia movil ofrecen informacién de
movimientos de personas con gran detalle temporal pero con precision
geografica baja (requieren muchas estimaciones para estimar presencia en
areas pequenas).

Para cubrir estas carencias, hemos desarrollado una serie de indices que miden
diferentes fendmenos relacionados con el turismo, a nivel de microzona y con
cobertura nacional exhaustiva.

OBJETIVO, MODELO DE PRESENCIA DE TURISTAS

microtourist responde a esta necesidad de datos sobre turismo precisos y
exhaustivos prestando especial atencion a:

= Precision espacial, con resultado a nivel de grid de 100m de lado (1Ha)

= Cobertura completa estatal, por basar los calculos en presencia de
puntos de interés y otra oferta

= Riqueza explicativa, al integrar un conjunto de indices facilmente
interpretables asociados a diferentes aspectos del fendmeno turistico

= (Coherencia con fuentes de referencia, como los propios estudios
publicos, para garantizar la correccion

= Datos y software open source o gratuitos, minimizando costes y
garantizando un alto nivel de actualizacién

En esta ocasion se presenta una nueva version del producto que se alimenta de
informacion mejorada de generadores de atraccion para los cuales se dispone
de:

= Ratings generados por los visitantes,
= Estadisticas de numero visitantes (donde estan disponibles)

= Estadistica experimental del INE de pernoctaciones, a partir de datos de
ubicacion de teléfonos moéviles anonimizados, aportados por las tres
operadoras lideres en Espana

= Encuestas de ocupacién de alojamientos del INE
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A partir de estos datos hemos modelizado un indice de presencia de turistas
interpretable como numero de turistas que visitan una ubicaciéon al afo,
entendiendo esta visita como estancia en la zona un tiempo minimo para realizar
una actividad turistica -museo, monumento, comida, alojamiento, playa, otro
ocio...-.

INDICES DE ATRACCION TURISTICA

La modelizacion parte de la definicion de furista como el que viaja por placer
(RAE), y analiza tres aspectos fundamentales de la actividad turistica:
desplazamiento, atractivos del destino y consumo.

La lI6gica del modelo se basa en los siguientes elementos:

Atraccion turismo cultural: densidad de generadores de este tipo, ponderando
en funcion de la atraccién individual.

Atraccion turismo de playa: esencialmente se basa en la distancia a celdas de
playa, teniendo en cuenta en el calculo la tipologia de la playa, los servicios
publicos que se encuentran en ellas (parking, socorristas,....).

Turismo residencial: mide la presencia de extranjeros de la UE empadronados
en zonas residenciales proximas a nucleos de atraccion turistica.

Potenciadores: densidad del tejido empresarial en el que se desarrolla el turismo
como actividad econémica. Actualmente se tiene en cuenta:

e Transporte

e Comercio

e Alojamiento

e Restauracion

El modelo en produccion a partir de abril de 2024 incluye desglose por
temporada y origen de los turistas:

e Invierno - verano
o Turistas internacionales: Pais de origen, -top 60-
o Turistas nacionales:
o CCAA de origen, para nacionales
o Tipo de municipio de origen, segun clasificacion EU DEGURBA

El ejemplo a continuaciéon muestra mapas de Alicante y distribucion de algunos
de estos indices.
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METODOLOGIA y FUENTES DE DATOS

Las fuentes de datos de las que se alimenta la construccion de los indicadores
son las siguientes:

Diferentes fuentes que componen el set de POIS -puntos de interés-
que alimenta los contenidos de grid: directorios open data y directorios
online de establecimientos, locales comerciales, museos,
alojamientos...

visitantes diarios a monumentos (estadisticas publicadas en prensa)
afluencia a playas
ratings en directorios online y RRSS en puntos de atraccién turistica

INE, Encuesta sobre pernoctaciones turisticas por tipo de alojamiento y
tipo de turista

INE, Estadistica experimental de pernoctaciones basada en telefonia
movil

Dado que los datos de origen se difunden a niveles de agregacion y de cobertura
territorial muy diferentes, son necesarias diferentes capas de procesamiento
para hacerlos converger, manteniendo una alta precision espacial. En el
siguiente esquema se resume la estructura de los procesos.

www.unica360.com +34 6590889032 info@unica360.com Pagina 4 de 11


http://www.unica360.com/
mailto:info@unica360.com

Datos nivel micro Datos nivel macro
Grid con POIS Encuesta de pernoctacionesdel INE

(atraccién turistica y potenciadores) estratificada por Zonas Turisticas,
municipios y provincias

ratings en Datos de l

puntos de visitantes diarios . . .
. Estimacion pernoctaciones para todos
atraccion a monumentos . . . .
L los municipios diferenciando nacionales
turistica famosos .
l l y extranjeros
Inferencia de visitantes por POI turistico Estimacién nimero de visitas realizadas
+ por municipio (nac/extr)
estimacién de afluencia a playas Modelo de
priorizacion

l de visitas

Inferencia de visitantes anuales por celda del Grid (nacional/extranjero)

El ultimo paso del esquema consiste en el uso de los datos de generadores de
atraccion procesados a nivel de grid para llevar a cabo un reparto de las visitas
estimadas que se producen en cada municipio entre las celdas del mismo. Para
ilustrar este paso se muestra en la siguiente figura el caso de Alicante:

Mapa visitantes por
municipio (INE)

CWEEE : >
VAl
W/ . Reparto de visitantes en grid en base a

distribucion de puntos de atraccion

Ejemplo de refinamiento en
zona de Alicante
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RESULTADO Y PROPIEDADES

El producto final consta de 19,5 millones de unidades informadas con numero
de visitantes estimados mayor que cero.

La distribucién de los valores de visitantes es una distribucién potencial muy
pronunciada, por lo que es mejor representarla en forma de logaritmica, como
se muestra en el gréfico inferior:
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Desde un punto de vista cualitativo, la representacion cartografica de los
resultados es de facil interpretacion, pudiendo detectar de forma rapida las
zonas de interés. A continuacién se muestra varios ejemplos:
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MODELO DE PRESENCIA DE TURISTAS POR MICROTERRITORIOS

1. DATOS ABIERTOS DE MOVILIDAD DE TURISTAS

Las administraciones publlicas
distribuyen datos de movilidad de
personas y turistas con alta precision y
cobertura.

Estos datos tienen dos tipos de fuentes:
Encuestas sectoriales con muestras y
metodologias robustas

Datos de telefonia movil, como la
reciente estadistica experimental de
movilidad turistica entre municipios,
que en el futuro puede sustituir a las

encuestas
Aparte de sesgos y asunciones
necesarias para la definicion de

desplazamiento turistico, estos datos
presentan una carencia: la granularidad -
municipio- es insuficiente para andlisis de
sostenibilidad, saturacién y movilidad
derivadas de la actividad turistica.

Movilidad de turistas 2019 - 23, municipio de origen y destino
Flujos > 100.000 turistas

Leyenda
turismo ine muni

turismo_interno_flow
100000 - 303700
- 455600

ESRI Gray (dark)
100 200 km
| |

2 ESTIMACION DE PRESENCIA DE TURISTAS POR GRID DE 100 METROS

Modelizamos combinando la atraccion de
puntos de interés turistico y
potenciadores —hosteleria, alojamientos-
para estimar la presencia de turistas por
microterritorios.

Estimacion de turistas anuales por grid de 100 metros, total de turistas -espafioles
+ extranjeros- Madrid

s

2

El Pardo

Fueftelarreina
Pefia Grande

Canillas Corrale)s

Turistas por temporada y nacionalidad
turistas en grid en 1 afio, inviemo (oct - may), esparioles| 1,395,648
94,814

Aravaca as

- u.,"m.

] El Salvador

=

turistas en grid en 1 afio, verano (jun - sep), espaioles ¢
turistas en grid en 1 afio, inviemo (oct - may), extranjero|lB.678,077
turistas en grid en 1 afio, verano (jun - sep), extranjeros 361,945]
Turistas extranjeros, top 6 paises
estados_unidos 145,896
francia 134,034
alemania 73,073
reino_unido [ 163,618
paises_bajos 60,183
italia 56.881
Turistas espanoles por tipo de municipio (UE DEGURBA)
ciudad-alta_densidad 1,115,783
nucleos_suburbios-
media_densidad 516,099
rural-baja_densidad 298,581
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Benidorm. Presencia de turistas, nacionales + extranjeros. Puntos de atraccién turistica.
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Barcelona. Presencia de turistas, nacionales + extranjeros. Puntos de atraccion turistica.

Como se ha comentado antes, los resultados se presentan diferenciando entre
visitantes nacionales y extranjeros. En este sentido, los resultados obtenidos
encajan con lo esperable: las ubicaciones con turismo nacional predominante
(>50%) son ubicaciones con muy pocos visitantes (junto al eje vertical del
siguiente grafico); son zonas de turismo rural o poco conocido para el turismo
extranjero:
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La distribucion de turismo extranjero versus nacional presenta una importante
variabilidad, a nivel regional y por municipios. Como muestran los mapas
siguientes, el turismo nacional tiene mas peso en Lebdn, siendo mayor la
presencia de turistas extranjeros en Palma.

Leon, turismo nacional por grid 100m Ledn, turismo extranjero por grid 100m

Ledn. Presencia de turistas, nacionales versus extranjeros. Puntos de atraccién turistica.
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Palma de M, turismo nacional por grid 100m

Palma de M, turismo extranjero por grid 100m

Palma de Mallorca. Presencia de turistas, nacionales versus extranjeros. Puntos de atraccion turistica.

CASO DE USO, VENTA VS ATRACCION TURISTICA

La atraccion turistica, como hemos mencionado, es un indicador de gran
relevancia para la demanda en sectores diversos. En este caso, analizamos las
ventas de una companfia de gran consumo a establecimientos minoristas a pie
de calle. Cruzando la ubicacion de éstos con los indices turisticos, podemos
explicar por qué un establecimiento vende mas que otro, en funcion de la
intensidad de presencia de turistas en su entorno.

Venta media establecimientos vs indice turistico -decil-
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Mas Info sobre nuestros indicadores de mercado para location intelligence y
enriguecimiento.
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