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El turismo es un motor básico de actividad económica en nuestro país, y un 

sector en el que continuamente aparecen iniciativas nuevas. Interesa, por tanto, 

en numerosos negocios, conocer dónde se mueven, qué visitan, dónde 

compran y se hospedan los turistas.  

Esta necesidad tradicionalmente se ha abordado con estudios con una 

granularidad geográfica excesivamente grande –CCAA, provincia, municipio…-

. Por otro lado, los operadores de telefonía móvil ofrecen información de 

movimientos de personas con gran detalle temporal pero con precisión 

geográfica baja (requieren muchas estimaciones para estimar presencia en 

áreas pequeñas). 

Para cubrir estas carencias, hemos desarrollado una serie de índices que miden 

diferentes fenómenos relacionados con el turismo, a nivel de microzona y con 

cobertura nacional exhaustiva. 

microtourist responde a esta necesidad de datos sobre turismo precisos y 

exhaustivos prestando especial atención a: 

▪ Precisión espacial, con resultado a nivel de grid de 100m de lado (1Ha) 

▪ Cobertura completa estatal, por basar los cálculos en presencia de 

puntos de interés y otra oferta 

▪ Riqueza explicativa, al integrar un conjunto de índices fácilmente 

interpretables asociados a diferentes aspectos del fenómeno turístico 

▪ Coherencia con fuentes de referencia, como los propios estudios 

públicos, para garantizar la corrección 

▪ Datos y software open source o gratuitos, minimizando costes y 

garantizando un alto nivel de actualización 

En esta ocasión se presenta una nueva versión del producto que se alimenta de 

información mejorada de generadores de atracción para los cuales se dispone 

de: 

▪ Ratings generados por los visitantes,  

▪ Estadísticas de número visitantes (donde están disponibles) 

▪ Estadística experimental del INE de pernoctaciones, a partir de datos de 

ubicación de teléfonos móviles anonimizados, aportados por las tres 

operadoras líderes en España 

▪ Encuestas de ocupación de alojamientos del INE  
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A partir de estos datos hemos modelizado un índice de presencia de turistas 

interpretable como número de turistas que visitan una ubicación al año, 

entendiendo esta visita como estancia en la zona un tiempo mínimo para realizar 

una actividad turística -museo, monumento, comida, alojamiento, playa, otro 

ocio…-. 

La modelización parte de la definición de turista como el que viaja por placer 
(RAE), y analiza tres aspectos fundamentales de la actividad turística: 

desplazamiento, atractivos del destino y consumo. 

La lógica del modelo se basa en los siguientes elementos: 

Atracción turismo cultural: densidad de generadores de este tipo, ponderando 

en función de la atracción individual. 

Atracción turismo de playa: esencialmente se basa en la distancia a celdas de 

playa, teniendo en cuenta en el cálculo la tipología de la playa, los servicios 

públicos que se encuentran en ellas (parking, socorristas,….). 

Turismo residencial: mide la presencia de extranjeros de la UE empadronados 

en zonas residenciales próximas a núcleos de atracción turística. 

Potenciadores: densidad del tejido empresarial en el que se desarrolla el turismo 

como actividad económica. Actualmente se tiene en cuenta: 

• Transporte 

• Comercio 

• Alojamiento 

• Restauración 

El modelo en producción a partir de abril de 2024 incluye desglose por 

temporada y origen de los turistas: 

• Invierno - verano 

• Turistas internacionales: País de origen, -top 60- 

• Turistas nacionales: 

o CCAA de origen, para nacionales 

o Tipo de municipio de origen, según clasificación EU DEGURBA 

El ejemplo a continuación muestra mapas de Alicante y distribución de algunos 

de estos índices. 
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Las fuentes de datos de las que se alimenta la construcción de los indicadores 

son las siguientes: 

▪ Diferentes fuentes que componen el set de POIS -puntos de interés- 

que alimenta los contenidos de grid: directorios open data y directorios 

online de establecimientos, locales comerciales, museos, 

alojamientos… 

▪ visitantes diarios a monumentos (estadísticas publicadas en prensa) 

▪ afluencia a playas 

▪ ratings en directorios online y RRSS en puntos de atracción turística 

▪ INE, Encuesta sobre pernoctaciones turísticas por tipo de alojamiento y 

tipo de turista 

▪ INE, Estadística experimental de pernoctaciones basada en telefonía 

móvil 

Dado que los datos de origen se difunden a niveles de agregación y de cobertura 

territorial muy diferentes, son necesarias diferentes capas de procesamiento 

para hacerlos converger, manteniendo una alta precisión espacial. En el 

siguiente esquema se resume la estructura de los procesos. 
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El último paso del esquema consiste en el uso de los datos de generadores de 

atracción procesados a nivel de grid para llevar a cabo un reparto de las visitas 

estimadas que se producen en cada municipio entre las celdas del mismo. Para 

ilustrar este paso se muestra en la siguiente figura el caso de Alicante: 
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El producto final consta de 19,5 millones de unidades informadas con número 

de visitantes estimados mayor que cero. 

La distribución de los valores de visitantes es una distribución potencial muy 

pronunciada, por lo que es mejor representarla en forma de logarítmica, como 

se muestra en el gráfico inferior: 

 

 

Desde un punto de vista cualitativo, la representación cartográfica de los 

resultados es de fácil interpretación, pudiendo detectar de forma rápida las 

zonas de interés. A continuación se muestra varios ejemplos: 
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Madrid. Presencia de turistas, nacionales + extranjeros. Puntos de atracción turística 

Benidorm. Presencia de turistas, nacionales + extranjeros. Puntos de atracción turística. 
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Benidorm. Presencia de turistas, nacionales + extranjeros. Puntos de atracción turística. 

Barcelona. Presencia de turistas, nacionales + extranjeros. Puntos de atracción turística. 

Como se ha comentado antes, los resultados se presentan diferenciando entre 

visitantes nacionales y extranjeros. En este sentido, los resultados obtenidos 

encajan con lo esperable: las ubicaciones con turismo nacional predominante 

(>50%) son ubicaciones con muy pocos visitantes (junto al eje vertical del 

siguiente gráfico); son zonas de turismo rural o poco conocido para el turismo 

extranjero: 

Mirador La cruz de 

Benidorm 

Terra Mítica 
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La distribución de turismo extranjero versus nacional presenta una importante 

variabilidad, a nivel regional y por municipios. Como muestran los mapas 

siguientes, el turismo nacional tiene más peso en León, siendo mayor la 

presencia de turistas extranjeros en Palma. 

 
León. Presencia de turistas, nacionales versus extranjeros. Puntos de atracción turística. 
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Palma de Mallorca. Presencia de turistas, nacionales versus extranjeros. Puntos de atracción turística. 

La atracción turística, como hemos mencionado, es un indicador de gran 

relevancia para la demanda en sectores diversos. En este caso, analizamos las 

ventas de una compañía de gran consumo a establecimientos minoristas a pie 

de calle. Cruzando la ubicación de éstos con los índices turísticos, podemos 

explicar por qué un establecimiento vende más que otro, en función de la 

intensidad de presencia de turistas en su entorno. 

 

Más Info sobre nuestros indicadores de mercado para location intelligence y 

enriquecimiento. 
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